Skapa en bra profil pa

Linked [T}

Llexpert

Allt du behover veta om LinkedIn™

Notera att LI expert, Selling Socially and LI Sverige inte ar en del av LinkedIn Corporation. Vi samarbetar med
LinkedIn i Sverige och internationellt och bidrar till att individer och organisationer kan anvanda LinkedIn effektivt
genom utbildningar, coachning, tips och artiklar.



Varfor Linkedin?

| alla tider har affarer gjorts genom kontakter, personliga referenser och rekommendationer.

Nu kan du fa kontakter genom personliga referenser pa internet genom LinkedIn, varldens
storsta professionella natverk online.

Vad kan man géra med personliga referenser?

e Skaffa nya kunder. Hitta konsultuppdrag

e Hitta nya samarbetspartners och leverantoérer
e Hitta nya personer att anstilla

e Bli anlitad som talare

e Skaffa det jobb man verkligen vill ha

Med LinkedIn kan du attrahera affarer och kontakter genom att bli synlig och sokbar. Det
kan revolutionera sattet du gor affarer pa!

| den har guiden for att optimera din LinkedIn profil ger vi dig det nédvandigaste for att
skapa en bra och valbesokt profil.

4

Arbeta dig igenom listan och du kommer att ha en LinkedIn™ profil som skapar "aha-wow”
inom nagra fa sekunder. Pa internet behover du fanga lasarnas uppmarksamhet och
fortroende och du behdéver gora det snabbt innan de gar nagon annanstans. Det dr extra
viktigt ifall den som tittar pa din profil ér din drémkund eller din dromarbetsgivare!

Vilka ar dina besokare?
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Over till din profil

1. Innan du borjar

Vi rekommenderar starkt att du stanger av statusuppdateringar nar du jobbar med din profil.
Annars kommer alla i ditt natverk att fa ett meddelande om varje andring du gor. Du stanger
av genom att ga till Sekretess och installningar under “Du” uppe till hdger pa menyraden:

in @

@ Konto O Sekretess E9 Kommunikation

| Profilsekretess Profilsekretess

Blockera och dolja

Redigera din offentliga pro il Andra
Jobbsokning

Valj hur din profil ska visas i sokifiotorer
Datasekretess och annonsering

Vem far se dina kontaktar Andra

Sakerhet Valj vilka som far se din konfaktlista

Personer som besdk: den har profilen besokte daven Andra

Vali om denna funktion ska visas nar andra bescker din profil

Dela profilandringar Stang

Vvalj om du vill att ditt nétverk ska meddelas ndr du uppdaterardinprofil g
Ska vi lata personer veta nar du andrar din profil, limnar rekommendationer
eller foljer foretag?
Nej (

/ For att redigera ett avsnitt | din profil ska du klicka pa den lilla pennan. Da
Oppnas ett nytt fonster dar du kan redigera innehallet.

2. Ditt namn

Det ar ditt namn och ditt foto som skapar det forsta intrycket av dig, det ar det forsta (och
ofta det enda) en besokare ser av din LinkedIn™ profil. Du har 6 sek att fanga
uppmarksamheten (alternativt tappa den). Hall det enkelt och rent, ldgg inte till nagra
telefonnummer, adjektiv, utmarkelser, initialer eller smeknamn. Anvand ditt personliga
namn och aldrig foretagets namn.

3. Ditt foto

En enkel huvudbild med neutral bakgrund. Anlita helst en professionell fotograf, det har ar
trots allt en viktig del av ditt personliga och professionella varumarke. Manniskor gillar att vi
ar genuina sa overdriv inte genom att forbattra med Photoshop. Anvand inte en alltfor
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gammal bild, folk ska ju kunna kdnna igen dig nar ni ses. Anvand inte en logotyp eller en
helkroppsbild eller ett foto med flera personer. Le och se in i kameran, helst ska bilden skapa
en kansla av att "dig vill jag umgds med”.

4. Rubrik

Detta ar det viktigaste omradet i din profil. Du har 120 pa dig tecken sa se till att anvdnda
dina s6kord och valj ord som ger dig och din kompetens rattvisa. Du kan ocksa valja att
beskriva det varde du skapar for dina kunder. Du kan ha olika rubriker pa dina respektive
sprakprofiler och pa sa vis 6ka sannolikheten att bli hittad.

W & e

Startsida  Ditt natverk obb  Meddelanden Aviseringar

Cr |

3 Uppdatera bakgrundsbild

Rubrik Peter Meurling

Lagg till profilavsnitt v
Jag hjalper dig att anvanda LinkedIn och ditt natverk effektivt
N

svenska > ’

Redigera din offentliga profil
Semer

Visa kontakter (500+)

285 i prot j() Kontaktinfol'mation Kontaktinformation Y

deters profil, webbplatser,

efonnummer, e-postadress och Twitter

Visa mel
Dina artiklar och din aktivitet isamer ~

En titel (vilket de flesta traditionellt anvander) bidrar normalt inte till att din profil blir hittad
vid sokningar. Dessutom star den langre ner i profilen under ditt nuvarande jobb.

5. Bakgrundsbild

Har kan du valja bild helt fritt sa lange du haller dig inom det tilldtna formatet — ett landskap,
ditt foretags logotype, ett fint monster eller som | exemplet ovan en bild fran en féreldsning
hos LinkedIn.

6. Sprak

Vi rekommenderar att du skapar en profil for varje spark som din malgrupp anvander.
Blanda alltsa inte tva eller fler sprak i samma profil.
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7. Kontaktinformation, inklusive Twitter och Skype

Var noga med att halla dina kontaktuppgifter uppdaterade sa att folk som hittat dig kan ta
kontakt. Lagg garna till din Twitter och Skype ocksa.

LinkedIn later dig visa upp tre hemsidor i din profil. Anvand inte LinkedIns generella etiketter
som "Mitt foretag" eller "Min blogg." Beskriv vad du erbjuder. Du kan dven ha flera lankar till
samma webbplats.

8. Din publika profil och URL

Andra offentlig webbadress fér profil Du hittar din publika profil till hdger pa profilsidan. Det ar
Forbattra ditt personliga varumarke genom att den som visas upp nar nagon soker fram dlg utanfor
skapa en anpassad webbadress for din Linkedin. Du kan vélja en egen URL som innehaller ditt

offentliga profil pa Linkedin.

namn (om ingen annan redan tagit det, da far du prova

www.linkedin.com/in/| li e ey
L L L med initialer eller smeknamn).

9. Sammanfattning

Du har totalt 2 000 tecken pa dig att beskriva vem du ar och vad du gor. Det ar viktigt att
detta ar skrivet i forsta person och inte som en trakig cv. Beratta en liten historia som vacker
lasarens intresse och bjuder in lasaren i din varld. Tala om vem du ar, vem du riktar dig till
och varfor de ska ta kontakt med just dig och hur du kan hjalpa dem. Var intressant, visa din
personlighet och avsluta alltid med en uppmaning till handling — |3t ldsaren veta exakt vad
hen ska gora harnast.

Notera att det endast ar de tva forsta raderna av din sammanfattning som syns nar nagon
forst kommer till din profil. Anvand dem till att locka lasaren att klicka pa ”Se mer”.
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gz nka nytt kring forsaljning och marknadsforing for att

~nawt o mea’ A Attt et rara e idldar mrh Farataoc 2t o
dy next big thing" ar att inspirera individer och foretag a

de affarer de behdver och na sina mal genom att komb —| LinkedIn™ och Social Selling till en képresa full

Genom att arbeta i olika miljder (stora foretag samt mycket sma foretag) i 30 ar har jag visat mig kompetent inom

Exempel pd sammanfattning: Olle Leckne

10. Dina artiklar och din aktivitet

Varje dag du uppdaterar din status sa dyker du upp i nyhetsflédet hos dina kontakter och de
ser att du ar aktiv pa LinkedIn. Om du har ett blogginlagg kan du anvanda lanken till ditt
inldgg som din statusuppdatering eller du kan l4nka till en annan intressant artikel. Ar du
aktiv i en LinkedIngrupp syns dina inldagg i gruppen ocksa som en statusuppdatering om du
véljer det.

Det har ar det forsta nagon ser som skrollar ner i din profil.

11. Erfarenhet

Detta ar ett annat bra stalle att anvanda dina sokord, bade i titeln for de roller du har eller
har haft och i beskrivningen av respektive jobb. Du kan anvdanda 100 tecken i rubriken och
2000 i beskrivningen. Ta med all relevant erfarenhet som du har haft sedan skolan men var
kortfattad om saker som du gjort for lange sedan.

Varje position bor innehalla:

J Vad foretaget gor
) Vad du gor/gjorde i foretaget och vilka resultat du nadde
. Vilka kunderna &r/var
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Kolla att du skriver foretagsnamnen korrekt sa att de lankas till respektive foretagssida sa att
logotypen visas. Ibland ar det en utmaning, eftersom féretag byter namn emellanat!

12. Utbildning

Lista all utbildning. Inkludera grundskola, gymnasium, universitet/hégskola och speciella
foretagsutbildningar eller specifika yrkesutbildningar som du genomgatt. Inkludera garna
utmarkelser, sarskilda projekt och andra meriter som starker din trovardighet.

13. Volontararbete

Lagg till volontarerfarenhet till din profil genom att fylla i en lista av vad du bryr dig om som
gor en verklig skillnad for manniskor. Du kan dven lagga till en lista dver organisationer som
du stodjer.

14. Utvalda kompetenser och intyg (eller referenser)

Har kan du lagga till en lista 6ver dina fardigheter och kunskaper. Ha dina nyckelord i atanke
och lista de fardigheter som du vill vara sdkbar pa. Tank pa att dina kontakter kan intyga
dessa fardigheter sa valj sadant som fardigheter du vill bli kdnd for. Exemplet nedan visar att
over 99 personer har intygat Olle Leckne for Entreprendrskap.

Utvalda kempetenser och intyg

Pl
Entrepreneurship - 99+ 'L\-I-/,' .
— inom detta

ntygat av Sheridan Tatsuno och 23 personer till med hog kompetens
)

ntygat av Fredrik Frallan Hedenstrom och ytterligare 45
gemensamma kontakter

Start-ups - 99+ |'/-|-\‘| =2 |ntygat av Sheridan Tatsuno och 11 personer till med hog kompetens
9% v
7 inom detta
9 ntygat av Christopher Engman och ytterligare 36 gemensamma
kontakter
Business Develop... * 99+ () %4 Intygat av Anneli Innovation Viklund och 14 personer till med hog

— kompetens inom detta

“ ntygat av Liza Brentmar och ytterligare 29 gemensamma kontakter

Visa 47 till ~

Exempel: Olle Leckne
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15. Rekommendationer

Det ar viktigt att du har rekommendationer i din LinkedIn profil, for de starker din
trovardighet. Be om rekommendationer fran kollegor och kunder inom de positioner du
haft. Att fa rekommendationer fran dina kunder ar alltid bast. Nar du ber om
rekommendationer ska du alltid skraddarsy din begadran och gora det latt for personen du
ber om en rekommendation av genom att ge ett exempel. Forsok att fa minst 5 -10
rekommendationer pa din profil. Obs: ett av de basta satten att fa rekommendationer ar att
ge rekommendationer till andra.

16. Bedrifter

Har kan du visa vilka sprak du kan, vilka organisationer du ar med |, kurser du har gatt,
rapporter du hr skrivit och annan information som kan vara intressant for en lasare som
Overvager att kontakta (eller rekrytera) dig.

17. Intressen

Beratta vad du intresserar dig for och tycker om. | detta avsnitt kan visa din manskliga sida.
Du kan inkludera bade personliga och yrkesmassiga intressen.

Du kan ga med i upp till 100 grupper pa LinkedIn. Anvand detta for att hitta grupper som ar
relevanta for dig. Det kan vara grupper som handlar om din bransch, alumni fran din skola,
eller grupper om amnen som du vill lIara dig mer om.

Du kan ocksa vilja att folja “Influencers” dvs skribenter som LinkedIn valt ut och som skriver
artiklar eller kronikor om aktuella handelser. Har kan man t.ex. folja Richard Branson.
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Slutord

Arbeta dig igenom den har listan och du kommer att ha en LinkedInprofil som far statusen
“All Star” av LinkedIn och som fangar lasarens intresse.

Om oss

Ll expert ar kdnda for att hjalpa yrkespersoner att anvanda LinkedIn i praktiken.

Vi har utbildat och coachat hundratals personer i anvandningen Follow us on
av LinkedIn for marknadsféring, social selling, jobbsdkning och n LinkedIn
rekrytering. Klicka pa follow us on LinkedIn sa kommer du till

foretagsidan med l6pande information om anvandning av Linkedin.com

Selling-socially ar den elektroniska versionen av var utbildning inom social selling.

Olle Leckne ar erkand entreprendr, coach och utbildare inom natverkande. Hans resultat
bygger pa langvarig tillampning av beprovade metoder for affarsnatverkande i vardagen och

pa internet. [ ‘st Linked @]

Peter Meurling har en lang bakgrund som konsult och natverkare inom stora foretag sasom
Ericsson, Telia, PwC och EY. Han ar ocksa utbildad coach och mentor. [ Vewmy ) ied] ]

profile on

Vill du lara dig mer?

Valkommen att stalla fragor i LI Sverige gruppen, en LinkedIn grupp som a =
samarbetar for att omsatta Linkedin i praktiken. Klicka for att bli medlem: u b '

Pa vara hemsidor hittar du vara utbildningar tillsammans med manga tips och rad:
www.liexpert.se och www.selling-socially.com

Exempel pa utbildningar:

LinkedIn som ett sdljverktyg — for saljare och saljkarer

LinkedIn for rekrytering och bemanning — hitta uppdrag och kandidater

LinkedIn for marknadsforing — hitta enkla satt att bli sedd och "top of mind"

LinkedIn for stora organisationer — engagera medarbetarna och hjalp dem att anvanda
sina natverk

LinkedIn for employer branding
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